
Hello again!

Vorlesung_4



Wir sinds wieder! 👋



Bestandteile einer 
Website



Logo Navigation

Cover, z.B. Slider oder Info

Breadcrumb (z.B. Shop / Unterseite)

Header / 
Navigation

Above the fold 
(first view)

Below the fold  
(scroll) Content



Logo Navigation

Breadcrumb (z.B. Shop / Unterseite)

Header / 
Navigation

Above the fold 
(first view)

Below the fold  
(scroll)

Cover, z.B. Slider oder Info

Content

Sidebar



Logo Navigation

Breadcrumb (z.B. Shop / Unterseite)

Header / 
Navigation

Above the fold 
(first view)

Below the fold  
(scroll)

Content Sidebar

Cover, z.B. Slider oder Info



Logo Navigationfixed Header

Footer

Socket

Contact: 
City  
Phone 
Email

Buisness Hours: 
Mo. - Fr.  
12:00 - 18:00 Uhr 

Alternate Links: 
Homepage 
About 
Contact

Social Media Buttons

Newsletter

Chat

Impressum / Datenschutz



Informationsarchitektur 
einer Website





Informationsarchitektur (IA)

→ Wo bin ich?  

→ Worum geht es hier?  

→ Wozu dient diese Website? 

→ Was habe ich von diesem Angebot? 

→ Wohin gelange ich von hier?  

→ An welcher Stelle im Angebot befinde ich mich?  

→ Wer steckt dahinter und wie kann ich denjenigen erreichen? 





Informationsarchitektur (IA)

→ Kategorisierung & Klassifizierung von Inhalten nach klassischer Taxonomie: 
Jede Kategorie nur eine Oberkategorie

Oberkategorie

Kategorie Kategorie

Inhalt Inhalt

→ Art der Hierachie (thematisch, chronologisch etc.) beibehalten 

→ Flache Informationshierachien bevorzugen



Informationsarchitektur (IA)

Eine effektive IA ist eine Struktur, die sich dem Nutzer 
nicht in den Weg stellt, sondern hilft innerhalb eines 
Informationssystems ein gewünschtes Ziel zu erreichen.

Tipp: Denkt bei kleineren Projekten gleich in User Stories 
und User Flows. Versucht euch also den coolsten Weg für 
einen User vorzustellen, um an die von ihm gesuchte oder von 
euch gewünschte Information zu gelangen.



Sammeln der Informationen



Was müssen wir wissen? 

Grundlegendes 

→ Wer ist meine Kunde? 

→ Gibt es bereits einen Webauftritt? 

→ Wer ist die Zielgruppe? 

→ Was ist das Ziel der Website? 

→ Wird es dynamische Inhalte geben (z.B. Blog), oder nur statische (Infos)? 

→ Von wem wird die Website gepflegt? 

→ Gibt es eine Deadline? 



Was müssen wir wissen? 

Sichtbarkeit und Zugänglichkeit 

→ Welche Inhaltsbereiche soll es geben? 

↳ Kategorien? Onepager oder Multipager? 

→ Welche Inhalte stehen im Fokus? 

↳ Navigationsleiste oder Burgerbutton? 

↳ Sidebar, Teaser? 

Verlängerung der Kommunikation 

→ Anbindung an weitere Kommunikationskanäle? (Facebook, Instagram, etc.) 

→ Möglichkeiten der Kontaktaufnahme?



Welche Daten brauchen wir – und wie?

Texte 

→ Grundlegend muss klar sein: Kurze Texte eignen sich für Websites besser. Sätze 
sollten knackig und auf den Punkt sein. Lange Sätze und zu viel Text wirken schnell 
unübersichtlich & langweilig. 

↳ Pro Absatz max. 600, besser 400 Zeichen 

↳ Slogans oder Fokussätze mit max. 150, besser 100 Zeichen 

→ Inhalte sollten nach Kategorien gegliedert und eindeutig benannt sein (kann als 
Kommentar passieren) 

↳  Bsp.: Kategorie / Inhalt / Überschrift 

→ Links sollten ausgezeichnet sein 

→ Ggf. kann auch mit Platzhaltertexten gestaltet werden, die von KundIn gefüllt werden 

↳ Zeichenzahl einhalten!



Welche Daten brauchen wir – und wie?

Bilder 

→ Ausreichende Größe/Auflösung (min. 2000px Breite) 

→ Nur Schafe Bilder verwenden 

→ Eindeutiges Ablagesystem schaffen  

↳ Kategorie_Bildnummer_Beschreibendes-Wort.jpg 

→ Bildunterschriften bzw. alt-Texte sollten mitgeliefert werden 

Filme 

→ Ausreichende Größe/Auflösung (min. 1920 x 1080)

Qualitätsprüfung gelieferter Daten!



Wie soll es aussehen?

Inspiration 

→ Beispielseiten vom Kunden (Best Practice / Worst Case / Seiten der Konkurrenz) 

↳ Was gefällt daran – oder eben nicht? 

→ Spezielle Wünsche und Vorlieben 

→ 5 Verben, die das Unternehmen am Besten beschreiben, inklusive Erläuterung. 

Vorgaben 

→ Logo in ausreichender Größe, ggf. Erlaubnis zur Anpassung als Icon oder invertiert 

→ Design-Manual falls vorhanden 

→ Unternehmenswerte falls vorhanden



Beispiel eines 
Inhaltsdokuments




